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Des NOIMMES en couleur

et en noir
et blanc

Ils n’en parlent pas, ca ne se voit pas et,
pourtant, ca change tout. La coloration
au masculin est un phénomene encore confidentiel,
mais un phénomene néanmoins.

JULIE LEVOYER
TENDAMNCE A en croire ce qui se dit
dans les salons, les hommes se sont
toujours teint les cheveux, Question de
wvoeabulaire. « Ne leur parlez pas de oo
loration, encore moins de teinture, pré-
cise Alain, mailre barbier de la rue
Saint-Claude 4 Paris, mais plutit d’es-
tompe, » Bien siir, ils n'y viennent pas
sponlanément ! 80 % d’enlre cux sonl
initiés par leurs femmes ou orientés par
leur coiffeur afin d"homogéndiser une
chevelure grisonnante. Et puis, ils re
viennent. Seuls. Pionniers, les hommes
du spectacle, des médias et du monde
des affaires, milivux ol vieillir est in-
terdit. Mais, depuis cing ans, la démo-
cratle est en marche et des chevelures
de tous horizons s"agrémentent de pig-
ments,
w0 Les politiques font partie de cetfe now
velle mouvance, explique le coloviste
Rudolphe Lombard, qui réalise 20 % de
son chiffre d'affaives auprés de sa clien-
téle masculine, mais aucun re veut por
ter les “sHgmates™ d'ume coloration. »
Contrairement aux femmes, les hom
mes ne veulent surtout pas que « ¢a se
wvoic ». Ils franchissent le premier pas &
I'aube de la quarantaine, quand leurs
b lanchir, « Les
hommes ne s goucient pas de la made »,
remargque Sébastien Paucod, barbier et
responsable de PAtelier Gentlemen &
Montmartre, Pour eux, pas de tendance
couleur, mais une volonlé de naturel,
de ton sur ton, de matité... Et surtout, le
souhail de laisser quelques cheveux
blancs. Ce qu’ils redoutent par-dessus
tout, c'est 'effet casgue, la coloration
radicale, qui vire au marron, Ou pire, &
Porange! « Il faut trovailler fout en
transparence, sans camouflage, décryp-
te le coloriste Christophe Robin. Cette
géneration ne cultive pas le feunisme a
tout prix. » Ef quand on leur demande
quel est lenr idéal capillaire, les profes-
sionnels sont unanimes : George Cloo
ney et son poivre et sel, gage d'une ma-
turlte épanouie,

wcent il

Il a dix ans, les propositions pour les
homines étaient inexistantes. Les
coiffeurs devaient bidouiller & partir
des formules destinées aux femmes,
« Pasxés les premiers jours, le soledl, la
piscine ou les spots sur les plateaux télé
faisaient dégorger la couleur », Se Sou
vient Christophe Robin, qui a travaillé
sur le prochain lancement Excell 5
chez 1" Oréal. A I'époque, les colora-
tons finissalent Invarlablement par
charbonner. Au fur ef & mesure des ap=
plications, le cheven s'oxydait et le
produit devenait trop couvrant, Il in-
combait aux eolffeurs de faire preuve
d'imventivite, «Je diluais les produits
traditionnels dans de Phuile capillaire »,
se rappelle Rodolphe Lombard.

« Comme un coup de jeune »
Depuis trais ans, les formulent s'alle-
gent en ammonlague et prennent plus
rapidement, sans couvrance. EU sur
tout, elles respectent les cheveux, une
priovité pour les hommes souvent ter-
rorisés i Iidée de les perdre. « Ces pro-
grés coincident hien avec la demande,
souligne Alain. INaillewrs, il n'y a qu'a
voir l'affre en supermarché. Schwarzko-
pf fait méme de la pub i lo télé, »
Désnrmais, le marche est au point et
répond aux besoins de chagque catégo-
rie socioprofessionnelle. « Un PDG ne
veut pas passer plus de vingt minutes au
salon, lovage compris », explique le
spécialiste, Pour eux, les estompeurs,
une calégorie de shampooings qui
agissent en cing minutes, Rolex en
main. Leur rapidilé et le {ail que lear
coulenr sen va en un mois au fil des la-
vages, sans laisser de racines, ont fait le
suceés de ces formules,

Coté meédias, les demandes sont diffé-
renles. « Ces clients-la sont préts a y
consdorer une matinde enfiére mais exi-
gent un travail  d'ultraprécision »,
poursult Rodolphe Lombard. Ils sont
traités avee des colorations trés pen
oxydantes, qui n'ouvrent pas les
écailles de la fibre capillaive mais 5"y
déposent, a extérieur. Les pigments

cendrés grisent les chevenx blancs
pour les saler et les poivrer.

Tout le monde s"accorde li-dessus @ la
coloration pour homme n'est plus une

opération  délicate. TVailleurs, les
principaux inféressés sont les pre-
miers surpris. « Personne n'analyse
pourguol mais tout fe monde remarque

comme un coup de jeune », entend-on
régulitrement...

A condition, bien sir, de maitriser les
outils, « La techmigue n’est pas la méme
que pour les femmes, c'est ca le se-
cret », insiste Alain. A chague cas, ses
astuees : diffuser un peu de produit 2
certains endroits de la chevelure et

Le polvre et sel

de George Clooney
caorrespond
alidéal capillaire
des professionnels,
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Colore par Rodaolphe
Coloration au
pinceau a sourcils,
125 €. 26-28, rue
Danielle-Casanova,
75002 Paris.

Tél,: 0142 6146 59,
Site : www.colore
parodolphe.com,

Christophe Robin
Coloration
au peigne, 250 €
Hotel Meurice, suite
128-129, 228, rue de
Rivoll, 75001 Parls.
Tel: 0140 20 02 83,
Slte : www.chris
tophe-robin.com

Alain, maitre barbler
Coloration
au pelgne, pinceau
ou applicateur,
prix sur devis,
&, rue Saint-Claude,
75003 Paris,
tel i 01 42 77 55 80,
Site : www.maitre
barbler.com

L'Atelier Gentlemen
Coloration
au peigne, a partir
de 25 €, 14, rue
Caulaincourt,
75018 Paris,
tél: 0142525479,
Site : httpe/ Aatelier
gentlemen.com

I"étuler au peigne pour un rendu aéré
ou bien effleurer certains cheveux, a
I'aide d'un peigne & sourcils et d'une
loupe.. Conguis, tout acquis et hien
plus fidéles que les femmes, les hom-
mes disposent désormais d'une arme
subtile dans la course contre le
temps, &

E N B REF

L'art de la coloration

Joi Villard, le talentueux coleriste de la
rue Bellechasse & Paris, vient de s'instal-
ler, 4 quelques pas de |4, dans un nouveau
salon rue de Saint-Simon, Un espace inti-
miste de 80 m’, qui se déplole sur deux

De gauche & droite, le salon Jogl Villard, les

Al

niveaux, avec six pastes de travall {dont
deux cabines privées) dans un décor
apalsant de gris et de taupe. Et toujours
e qul fait le charme de cette adresse chic
et discréte; la presse féminine Interna—
tionale, le thé Aveda a la réglisse et 4 la
menthe et lincroyable massage de téte
de Monique, Un bel écrin pour la margque
américaine Aveda et ses lighes Shampu-
re, Damage Hemedy, Rosemary

boutiques de cosmétiques NoPeg et Mademoiselle Blo. o

chimlques, dans des nuances gul coplent
la nature mieux qu'aucune autre, A deé-
couvrir sans tarder, L.P.
Joél Vittard, 16, rue de Saint-Simeon,

75007 Peris. Tél : 0745 55 85 69,
Calaration, brushing : & partir de 110 €.

Beauié hio
Cela n'a échappé a personne, e nombre
de marques de cosmetiques bio a doublé

Mint, etc, auxguelles le pr est
fidéle depuis quinze ans, pour lewrs ingré=
dlents naturels respectueux de la fibre
capillaire. Mals on trouve aussi en rayons
tous les salns pour le visage et le corps
de cette margue inspirée de |'Ayurveda,
Le credo de Joél 7 La coloration « semi-
naturelle =», allégée en composants

en (il années, 5 certalnes jouent
des coudes dans les magasing bio ou en
pharmacies, la plupart sont vendues sur
Internet, faute de place dans ces crouits
de distribution traditionnels, mais égale-
ment faute de moyens. Violette Watine,
fondatrice du site mademoisellebio.com,
leur consacre depuis peu une boutique du

méme nom qul concllie écologie et bien-
étre, a Iimage des marques qu'elle pré-
sente, Elle a falt appel 4 une speédialiste du
feng shui qui a optimisé l'espace et 3 un
écoentrepreneur qu ulilise des peintures
ecologiques et des matériaux naturels. Un
veérltable feu de vie et dapprentlssage.
comme chez NoPeg: 100 m’, au décor
contemporain et organique, composé
d'un point de vente, de cabines de soins
et d'une bibllothéque qui invite 4 lfa re-
laxation et a la réflexion, Frédéric Fahiani,
san créateur, explique : « Le marche des
cosmétiques blo évelue, les margues
3 sur des re; pratig

de nombreux tests ef sont oussi exigean-
tes sur fe design des produits que sur les
textures et les actlfs quis conbiennent.

Cest ce que Jappelie lo “houte cosméti-
que bin". Pour offrir une vision plus claire
de ces sains haut de gamme, il faliait un
fieu ovec des conselllers qul font pro-
gresser le consammateur en expliguant
la biochimie des praduits, les principes de
précaution, la provenance des ingré-
dients. » Avec son univers a la fois éthi-
fue et glamour, NoPeg inaugure un nou-
veau dreuit de distribution, le « sélectif
bio »,

M. L~H.
Mademoiselle Sig,
1, place de I'Ecole-Mititaire, 75007 Paris,
TéL: 0145 5152 70,
NoPeg, 69, rue d'Argout,
75002 Paris,
Tel : 0142 3315 54,




